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Nicht einmal zehn lahre daverte
es, bisdie Abteilung fir Mode der
HEAD in Genf {{rither die Kunst-
hochschule) in die weliweile
Spitzenklasse aulslieg. Sie haben
richtig gelesen: weltweit. Die jihr-
liche Modeschau der Studenten ist
jeden Herbst wieder ein tlighlight.
Serge Ruffieux, cinstiger Student
der HEAD. ist dieses Jabr Leiter
der Jury. zuvor war er Co-Kreativ-
direktor bei Dior und steht jetzt
an der Spitze von Carven,

Espace Ilippamene. Genf, 20, Oktober,
20 Uhr. Baldige Reservierung
empfahlen unter: www.head-genave.ch
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UN ROMAND A LA MODE

es stylistes romands capables de surnager

dans Tunivers de la mede parisienne sont

rares. I1y a eu Laurent Mercier, qui a réveil-
1¢ la maison Balmain avant de se lancer sous son
propre nom, Carnille Kunz, lauréate du prix Chloé
2013. L'an dernier, deux Suisses, Lucie Meier et
Serge Ruffieux, se font remarquer chez Dior en
qualité de codirectenrs artistiques de la mode
femme. Serge Ruffieux était auparavant passé
chez Senia Ryldel. Aujourd’hui, cet ancien dipla-
mé de la HEAD, & Genéve, dirige seul la maison
Carven, & 43ans. Le Temps nous apprend quil a
présenté sa toute premigre collection lors de la
derniére Fashion Week et qu'il revient a la HEAD
cejeudi 19 octobre, pour une conférence. @
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Haute Ecole d’art et de design

Les collections des
étudiants de lafiliere
Design Mode passent
sur le podium
vendredi. Dernieres
retouches pour leur
directrice, Léa Peckre

Pascale Zimmermann

Ses créations sont belles a tomber.
Pourtant aujourd hui, ce n’est pas
la styliste parisienne qui arpente a
longues foulées la cour du biti-
ment hi ue de la HEAD pour
se préter au jeu du cliché et de I'in-
terview, mais la directrice de la fi-
ligre Design Mode de I’école d’art
genevoise. Léa Peckre, 33 ans, en
poste depuis 2015, met la derniére
nain au déflé, vet vutl pédagogi-
que essentiel, cetatout promotion-
nel indéniable qui braquera, ven-
dredi a 20 heures, les projecteurs
sur ses éléves et leurs créations.
Rencontre & quelques degrés du
point d’ébullition.

Le defilé de la HEAD est un
petit événement pour Genéve.

Et un moment clé pour Pécole?

Oui. Le prestige de la filiére Design
Mode Ini doit beaucoup. Le défilé
fascine, éveille le désir et fait rayon-
ner notre école. Il stimule les étu-
diants en leur permettant de pré-
senter leur travail au grand public.

Vous lancez cette année une
nouvelle émulation, le prix

La Redoute x HEAD. C. t
avez-vous obtenu cela?
Jaifaitune capsule (une minicollec-

tion, ndlr) pour La Redoute I'an
dernier et cétait une superbe ex-
périence. Sylvette Lepers, quis'oc-
cupe de ce programme, connait
bien et soutient la jeune création,
pour nos étudiants. Ils se donnent
beaucoup de mal, et je trouvais
chouette de leur offrir, 4 'issue du
master, I'exercice de penser leur
collection de dipléme pour une
capsule La Redoute: I'adapter &

une certaine clientéle, avec des -

prixextrémement abordables etla
rendre désirable pour toute forme
de morphologie. Le jeune créateur

La styliste Léa Peckre dirige la filié

«Le défi
et fait rayonner la

X
g £

est payé pour réaliser cette mini-
collection. J'aime bien I'idée dun
prix en forme d'expérience. Et
nous avons toujours nos autres dis-
tinctions, les Prix bachelor Bongé-
nie et master Mercedes-Benz.

Vous avez repris la direction
artistique de la filiere Design
Mode en 2015. Qui &tes-vous?
Jevis a Paris, j’ai eu 33 ans récem-

- ment et je commence i atteindre

unige plus adapté au titre de direc-
trice (rires). J'ai fait mes étudesaLa
Cambre, a Bruxelles, et pendant
mon master, j’ai travaillé chez Jean
Paul Gaultier, que j'assistais. C’était
excitant, pas difficile du tout. La
force de La Cambre, c’est d'inciter
les éléves a faire énormément de
stages. Je suis donc passée notam-
ment chez Margiela, Chloé et Ro-
chas. Je suis passée ensuite chez
Givenchy. Puis j"ai fait un choix: me
[aire engager par Isabel Marant,
JFavais toujours créé pour le péle
haute couture et des collections
trés haut de gamme; je voulais me
confronter i la réalité du prét-a-
porter et des grandes séries dési-
rées par beaucoup de femmes. Je
m’avais plus envie des marchés de
niche. J'ai travaillé chezIsabel pen-
dant deux ans, c’est |3 que j’ai ga-
gné le ler Prix du festival interna-
tional de mode de Hyéres. Aprés
cela, j'ai eu le désir détre indépen-
dante, de créer plein de trucs diffé-
rents, d’aller trés vite et une chose
enamenant une autre, j'ai créé ma
propremargue. Les ventes ont tel-
lement bien marché que le succés

re Design Mode depuls 2015 comme directrice artistique. sreeveuncker-covez

e evell

e le désir

m’'aun pen débordée, m'obligeant
4 étre sur tous les fronts.

En quoi cette expérience
profite-t-elle a vos étudiants?
A mon arrivée, la filiére Design
Mode avait déja des acquis et un
potentiel, une bonne équipe, une
structure admirable. Jai juste effec-
tué des ajustements en fonction de
mon expérience. Auniveau bache-
lor, j'améne les éléves a avoir une
vision globale de la mode et une
approche pluridisciplinaire. J’ai
instauré une formule pédagogique
qui incite les étudiants 4 prendre
davantage de risques. Je ne donne
pas de cours, mais je viens a Ge-
néve six jours par mois et assure un
suivi individuel: je connais chacun
de nos 90 éléves par son prénom et
4 chacun je demande de se dépas-
ser, de se surpasser. Nous avons
besoin de personnalités et de pro-
fils bien différents les uns. des
autres. aimerais que chaque étu-
diant forge son propre ADN. Je ne
les pousse pas a obtenir un résultat
concret,

Au niveau du master,

votre approche change.

Le master permet de reprendre
pied dans la réalité, sur tm mode
que je n'ai jamais vu dans aucune
€cole: le travail en équipe, essentiel
pour comprendre la richesse dela
complémentarité. Pour arriver &
¢a, j'ailancé, dés le ler semestre du
master I, un «projet studion: les
étudiants travaillent sous la super-
vision d’une personnalité, Jean Co-

EAD»

lonna enl'occurrence cette année,
Une douzaine d'éléves créentavec
Iui pendant c¢ing ou six mois, le
temps réel de développement
d’une collection. IIs font des véte-
ments mais aussi des accessoires,
avec un regard global. IIs doivent
chercher des sponsors oudes ma-
tériaux gratuits, nouer des contacts
dans]les milieux économiques, ren-
dre visite a des industriels. Tout ca
leur confére une grande maturité
professionnelle. Le «projet studion
existe depuis un an et je suis ravie
des résultats. 1l défilera pour la pre-
miére fois vendredi.

Vos dipldmés trouvent-ils du
travall en sortant de la HEAD?
Oui, de nombreux étudiants inté-
grent des grandes maisons ou dé-
veloppent leur marque. Je recois
beaucoup de demandes venant des
maisons de couture - de plus en
plus - lorsqu'elles cherchent des
stagiaires, des assistants ou des
profils particuliers. C'est aussi
grice 4 nos éléves, qui se sont fait
apprécier lors de leurs stages et
donnent bonne réputation 3
T'école.

Les jeunes stylistes
aujourd’hul sont-ils différents
de vous il y adix ans?

1Is sont peut-étre plus curieux, se
laissent porter par le vent. [ls me
semblent émancipés des icones.

Défilé de la HEAD Vendredi 20
a 20 h. Diffusion en streaming
sur www.hesge.ch/head

Photos XXL pour montres et bijoux

® Les objets nés de 'imagination
et du savoir-faire des éléves
escorteront les invités du défilé de
la HEAD jusqu’au podium. Pas de
vitrines cette année comme
écrins des montres, bijoux et
petits accessoires, mais des
clichés montés sur de grands
panneawy. «Nous avons opté
pour un shooting photo de tous
les travaux de diplome sous la
direction artistique de Léa
Peckre, ce qui est en soi une
expérience formatrice pour nos
étudiants», commente Elizabeth

Fischer, directrice de la filiére
Design Produit/Bijou et
acoessoires (45 éléves en
bachelor, 5 en master) et
responsable de la chaire de design
horloger (7 étudiants), «lls doivent
aussi apprendre 4 valoriser leurs
créations et suivent des cours sur
la communication personnelle:
comment élaborer un portfolio,
décrocher un entretien
d’embauche ou travailler avec un
photographe sans se laisser
déborder par lui.»

Les spectateurs du défilé qui

seraient décus de ne pas voir «en
vrai» les travaux des éléves
pourront se rattraper - en ce qui
concerne les montres du moins -
avec le Grand Prix d’horlogerie de
Genéve, le 8 novembre, qui
exposera les projets de diplome
de la HEAD. Pour ce qui est des
autres pefits objets - bijoux, mais
aussi service de table, boule i thé,
miroir de poche ou lunettes - les
visiteurs devront lever le nez du
tapis rouge dans les espaces de
circulation du publicila
recherche des photos XXL. R.Z.

Astérix et Obélix prennent part & un rallye endiablé, riche en
Jeux de mots et en anachronismes SaVOUreux. én, assrr-rent

Astérix méne
son char avec brio

Critique

Dans I'esprit du duo
Goscinny-Uderzo, Ferri et
Conrad menent un train
d'enfer au cours du 37e
album du petit Gaulois

Ca roule pour Astérix! Le petit
Gaulois cavale avec bonheura tra-
vers |'Italie dans son 37e album,

posé de Madmax et d'Ecotax. |
Normands s'appellent Ripilaf
Trodtaf. Quant aux Cimbres (i
Danois de I'Antiquité), qu'or
promis d’affranchir en haut Ii
ils se nomment Zerogluten et |
takaroten. Grand sentimeni
Obélix en pince de son coté pe
I'équipage féminin du pe
royaume de Koush (au sud

I'Egypte), les séduisantes princ
ses Toutunafer et Niphéniafer,

Astérix et la Transitalique, paru
jeudi. Une histoire menée & cent &
I'heure par le scénariste Jean-Yves
Ferri et le dessinateur Didier Con-
rad, dignes-successeurs du tan-
dem Goscinny-Uderzo. Tiré acing
millions d’exemplaires, dont deux
millions en frangais, ce nouvel
opus voit ses héros galoper des Al-
pes au Vésuve, dans un festival de
Jjeux de mots et d’anachronismes
SAVOUrelx.

Le pitch? Histoire de prouver
I'excellence des voies romaines, le
sénateur Lactus Bifidus imagine
une course de chars ouverte
tous les peuples connus (méme
les Barbares). A gagner, une belle
coupe ou son équivalent en ses-
terces; nombreux esclaves de con-
solation en prime. Séduit par
I'idée, Jules César se I'approprie,
exigeant que la victoire revienne a
un Romain. «ll en va de I'unité des
peuples de la péninsule italiquen,
clame le grand homme. Astérix et
Obélix, qui prennent part 4 ce ral-
lye endiablé, ne I'entendent évi-
demment pas de cette oreille...

De Modicia (Monza) 4 Neapolis
(Naples) en passant par Parme ou
Sena Julia (Sienne), la course va
réserver son lot de surprises. Etde
gags... Inspiré, Ferri a laissé les
rénesa Obélix pour piloter le char
gaulols. C'est lul I ayrige. s*il com-
metune erreur de parcours, Asté-
rix est I3, en coaurige. Vous voyez
le genre: les calernbours ne crai-
gnent pas les sorties de route, et
abondent, notamment dans les
noms de nombreux nouveaux
personnages - 31, un record!
L’équipage breton est ainsi com-

«De Modlicia
(Monza) & Neapol
(Naples) en
passant par Parm
ou Sena Julia
(Sienne), la course
va réserver son lot
de surprises»

Puisqu’il faut un méchant p
pimenter le Técit, celui-ci pre
les traits.dumystérieux Coron:
rus, un cocher masqué qui ré
rera son identité tardivement,
posant en caricature d'un pil
de F1 francais mondialem:
connu.

Des caricatures, tiens, il nf
mangque pas dans cet album
voit notarmment Astérix croiser
Joconde. «C’est une impressi
ouelle me suit du regard?» rem
que le petit Gaulois, charmé.

Dopés i la potion magiq
les auteurs font feu de tout be
Ferri livre un scénario ten
avec plusieurs degrés de lecti
et de multiples clins d’ceil. G
phiquement, Conrad se situe:
tre Astérix légionnaire et Le .
vin: générosité dans le détail,
sibilité parfaite. La Transitalic
a tout du classique.

Philippe Muri

whstérix et la Transitalique» f
Ferri et Conrad. Ed. Albert-René, 4i

PUBLICITE

Tribune
deGenéve

Partenaire média




udois 4 la téte de Carven,
on de couture plus-pari-
ne-tu-meurs? [l fallait le
I1T'a fait. A 43 ans, Serge

I'art et de design de Genéve,
orie tous ses paris. Il
ile semaine sur ses
i pour présider le jury du
de 'école ce vendredi,
ant du travail de ceux qui se
nent 4 réver, aiguille en
n improbable destin.

1e de eelui-ci, il y a des
ouchoies, Des mor-
papier blanc par
zaines, fragiles comme les sou-
nirs, cousus alamachine quand
e se déchirent pas entre ses
. Serge Ruffieux a 8 ans. Au
23 mois, au fin fond delavallée
ou, I'intérét se mue en hobby,
assion en obsession. Points
points zigzag. 11 aime les
oui I'entourent et 'acti-
les oocupe: la couture.
il y a Verena, sa grand-
¢ italienne. Clementine, sa
e couturiére chez Schiapa-
. Bt sa mére bien str, avec
juelleil va choisir les magazines
e chez lelibraire, qu'il finit
llectionner: Paris, Jalouse,
ig. «AT8ge de 10 ans, j'imagi-
des défilés en Lego et Play-
J'étais déja un peu fous,
recteurartistiquedela

L.
prés page, Paris s'installe
ur de tous ses fantasmes.
vorais dans les magazines
ortings degcollections, les
arigiennes. Saint Laurent,
..jeles connaissais tous.»
eni, i use ses yeux sur ses

ec des cours de photo, d'ar-
tecture, d'histoire de l'art.
lement, c'est 1 que je suis
du réve et que je suis devenu
te, que j'ai acquis, peut-étre
tard, cetie curiosité. Une
e ou1 il a fallu progresser,
et donner.» Il sort de
=, grandi, en 1997.

ns la lumiére

s plus brillants

S'ouvre alors le deuxidéme cha-
tre de sa vie. Un billet
néve-Paris, aller simple, 8'il
us plait. Serge Ruffieux
snchaine les stages dansle cadre
de sa formation. Est-ce la réalité
12 Ia ville qui le seduit tant, ou le
ntasme qu'il projette sur elle?
u importe. Ce premier séjour
it que confirmer son intui-
n: sa placeest 1a, battrele pavé
le parquet usé des musées,
ni son verre sousles étoiles et
L au plaisir duréve réalisé.
eu la chance d’étre hébergé
endant ces mois de stages pari-
ns par unami d'une assistante
la HEAD. C'était un homme
'une incroyable érudition, qui
adopté comime un grand frére
oduit 4 1a ville, aux arts, 2
‘est 13 que tout a yraiment
té.n

o circule et il collabore
, dans sa carriére avec les
plus brillants designers, llentre-

LE TEMPS

«Sonia Rykiel était une mere, une patronne.
Pour elle je donnais tout »

tient une relation pétrie de «je
t'aime, moi non plus» avec la
flamboyante Sonia Rykiel: «Elle
était une mére, une patronne,
pour elle je donnais tout.» A ses
cotés, il apprend 4 «déglinguers:
«tout dégommer et tout recons-
truires. La fin des années go
marque son entrée chez Dior,
ou il fait la connaissance d'un
homme avec lequel il n'aurait
jamais osé réver collaborer, Raf
Simons, qui remplace le contro-
versé John Galliano. Avee lui, il
apprend & affiner, «4 perfection-
ners une vision.

Les filles Carven

Aforce deiravail acharné vient
la consécration: les rénes dela
vénérable maison Carven, fondée
en 1845 4 Paris par Carmen de
Tommaso, lui sont remises en
février 2017, alors que la marque
cherche un nouveau souffle. La
collection présentée en sep-
tembre lors de la Fashion Week
parisienne propose a une géné-
ration décomplexée des véte-

b
De Geneve
3 ®
a Paris, de fil
@ ®
en aiguille
SERGE RUFFIEUX
A 43 ans, le Suisse a pris la téte
de la direction artistique de la maison
Carven et présidera le jury de la HEAD

lors du défilé organisé ce vendredi.
' Rencontre

CELIA HERON

- @CeliaHeron

ments confortables mais pointus,
gjustés alaréalité d'un monde en
constant mouvement.

«lln'y a pas une femme Carven,
mais plusieurs filles Carven. ce
sont des Parisiennes ouvertes sur
le monde, qui appartiennent 4
différentes cultures, qui ont en
elle une force.» L'idée n'est pas
de capturer I'époque, mais de
sauter a pieds joints dedans. La
marquant si possible de sa petite
touche personnelle: une cohé-
rence de la silhouette des piedsa
latéte, en redonnant leurs lettres
de noblesse aux sacs, aux chaus-
sures (colorées et plates de pré-
férence - les filles Carven n'ont
pas le temps de trembler sur des
échasses).

Dans un univers de lamode qui
persiste 4 croire que toutes ses
étoiles tournent autour de Paris,
comment metire en avant une
«influence suisse»? «J'apporte
une certaine rigueur: ce souci du
détail, une précision chére 41'in-
dustrie horlogére avec laquelle
jaigrandi danslavallée de Joux.»

PROFIL
1!“ Naissance & la vallée
de Jou.

1997 obtention du diplame
de la HEAD.

z["l' Entrée chez Dior.

ZIIIT Prise de fonction chez
Carven et président du jury
de la HEAD,

Cesterres d'origine, aujourd'hui,
semblent bien loin de Saint-Ger-
main-des-Prés, Lesjeunes talents
suisses n'ont-ils d'autre choix que
de s'exiler pour percer? «Ce gue
fait la HEAD est formidable, elle
ouvre de plus en plus de portes.
Mais il faudrait que le pays 8'inté-
resse davantage & 1a mode: pour-
quoipasune Fashion Week natio-
nale? Onpourrait aussi imaginer
que nos banques, nos grands
groupes soutiennent davantagela
créations.

Vendredi soir, le coeur des étu-
diants de la HEAD battra au
rythme des sourires du président
Serge Ruffieux. Une génération de
créateurs qu'il juge «forte, ambi-
tieuses, «Elle pense lamode 4 360
degrés, des pieds au ciel. Jespere
les voir percer en Suisse, 4 Paris
ouh Milan, d mes cdtés ou zilleurs.
C'est dur, mais chacun peut trou-
ver sa place. Je suis désolé de le
dire, mais on ne fait pas la HEAD
pour avoir un atelier-boutigue a
Carouge.»

De pari en pari, rien ne semble
Teffrayer, Le Suisse reste fidéle 4
son calme olympien dans un
milieu souvent dépeint comme un
aquarium de requins. «Par le
passé, j'ai eu peur des fantdémes,
mais je les ai apprivoisés.
Aujourd’hui, je n'ai peur de riern:
je sais ce que je fais, o je vais,
L'essentiel est de garder son
ancrage. Et de réver.» Alors, a quoi
réve Serge Ruffieux? «Aux
voyages. [ls me nourrissent. Mais
mes plus grands voyages, je les fais
dans ma téte.» Pour garder les
pieds sur terre sans étre ébloui
par la lumiére, il sait qu'il est tou-
Jjours bon de revisiter son passé,
l'endroit ot tout a commeneé,
parmi les femmes, dans le bruit
des machines, Et le froissement
des mouchoirs en papier.

El Gato et ses jolies
pitisseries sans gluten

FLORIAN DELAFOI

@floriandel

Devant Ia boutique, un enfant s'exelame: «El
Gatol» Sourire de la propriétaire. Le nom de sa
boutique est affiché enlettres d'or surladevanture,
entouré de deux oreilles de chat. «Je voulais que
ce soit une boutigue atypiques, confie Evelyng
Baldeon, 27 ans. Sa pitisserie propose des dou-
ceurssansgluten. Lesrecettes peuvent également
étre adaptées aux intolérants au lactose, Maissans
sacrifier le goQt. Elle choisit des ingrédients de
saison et, dés que possible, des produits locaux.

Sur le comptoir, on trouve des macarons chats
oulicornes. Un véritable suceés depuisl'ouverture
en mai dernier. «Il me fallait un produit particu-
lier, une spécialités. indiaue celle oui veut =&

par des rosti,

démarquer des ptisseries traditionnelles. Pour
lesgrandesoceasions, elle confectionneégalement
des gateaux personnalisés, Des créations publides
sur la page Facebook de la boutique: un clin d'ceil
au sorcier Harry Potter, une girafe ou encore un
personnage delasérie animée japonaise Pokémon.
ElGatone se contente pas d'offrir des suereries.
La boutigue de poche accueille aussi les affamés .
delami-journée. D'origine équatorienne, Evelyng
Baldeon propose des galeties sud-américaines
dontlesingrédients varient chaque semaine. Sans
oublier la version végane. Les gourmands
peuvent également craquer pour une part de qui-
che, toujours sans ghiten. La pite a été remplacée

Lapétissiére est elle-mémeintolérante i la farine
dehlé « Tai &té malade nendant nrae dhime annde «

Dans 1a boutique, elle gére tout: la produetion, la
vente et les imprévus. Une tiche plaisante mais
fatigante. Son frére Jonathan, 4gé de 22 ans, Iui
donne réguli¢rement un coup de main.

Le concept est complet: Evelyng Baldeon
concocte des infusions maison, et va bientét pre-
parer des chocolats chauds «& la fagon sud-amé-
ricaine». Une boisson plus épaisse et légérement
épicée, que les curieux pourront déguster dans
cette boutigue décorée avec godt. Tout en parcou-
rantles pages d'un livre disposé dansla minuscule
bibliothéque. De quoi se sentir bien. «Je crois que
les gens attendent un endroit comme ca
thousiasme la propriétaire. m
El Gato Patisserie, rue Marterey 19, Lausanne,
tél. 021 311 17 94, ma-ve 9-18h, sa 9h-16h30,
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francais

Culture
Elle forme de
futurs stylistes

Directrice de la filiére Design Mode
de la Haute Ecole d’art et de design
de Genéve (HEAD), la styliste francaise
Léa Peckre a accompagné ses étudiants
dans la préparation du défilé

de ce soir. Cette manifestation a la fois
créative et pédagogique met en valeur
le savoir-faire d’une filiére comme

le potentiel des jeunes talents. Elle
assure aussi le rayonnement de I’école.
Léa Peckre explique les enjeux de ce
rendez-vous, parle de son approche

de I’enseignement, évoque I'intégration
professionnelle des diplomés et revient
sur son parcours personnel effectué
auprés de grandes marques. ~
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Les éleves dipldmés ont"nf_mantré leurs créations
vendredi soir a I'Espace Hippomeéne

Gae:
D asédult

L

Dé&filé de la HEAD & I'Espace Hippomiéne vendredi solr, Trente of un étudiants ont dévollé leurs collections, 270 piéces au total,

Pascale Zimmermann

D loin, on discerne Jes invitds, qui
afftuent en un long ruban dense e
continu, Deux mille personnes
meitent le cap vendredi sofr sur
I'Espace Hippoméne comme les
mmuni rementent e courant:

q'l;re:rav«aciulems Le défilé
de Ia HEAD est désormass un éve-
nement genevois ol st retrouvent
foass ooy qui aiment b mode, ses
remdances et la jeme création.
Ils vienment sakuer |e talont des sty
Hstes qui achévent leur formatidn
et Pexcellence d'une &cole dan
qldeniaiquueamléehjwewe

!Ils sont 3 & Balre défller leur
collection sur le tapls de feutre
créme, 270 pidces au total, 23 étu-
diants de niveau bachelor, & en
master. Bt Jean-Pierre Greff, direc-
teur de ka HEAD, de se réjouir
'étre déacrmads hilte permanent
dic o compua de Chétclnine ot do
woir son établissement caracoler
dans be top 10 mondial des écoles
de mode, selon certains classe-
ments internationau.

Miguel et Mikael

' Pans Pallée qui sert de podivm,
lez collecticms de niveau bachebor
somt nertement plus expérimenta:
lies, mioines abouties, moins profone
dément originales aussi que leurs

prandes sceurs de niveau master.
MNosmal, et souhaité par la direc-
trice artistique de la filiére Design
Mode, Léa Peckre, qui encourage
les &ltves les mokns avancés dans
leur cursus & lalsser libre cours
4 leurs fantasmes artistiques,
L& prix bachelor Bongénle, en fin
de défils, le travail
de Miguel Filipe Mendes Sabador,
Les étudiants en master, eux,

ameignent cette anmée dang Jeurs
collections une cohfrence remar-

quable et un rendu qui force Fad-
miration, Certaines pifces sont
absolument superbes. Mikael
Vilches, qui avait déja gegné il y a
trois ans be prix Bongénie, repart
vendred! avec une consferaton
un rang au-dessus: be pric master
Mercedes-Benz.

Capsule pour La Redoute
Sur le taphs, un homme torse nu, la
taille prise haut dans un pantalon
dc doim oronge balance contre
s0m fland un sae marron contenant

une bowellle. Un auire, en fiual de
peau blen cobalt et chemise blan-
che i petits plis 5'évasant sur les
hanches, remonte lallée, précéds
dune combinalson de veau ve-
lours coudenr crate qui habille avec
lection qui défile dégage 3 la fois
une grice androgyne et une force
virile qui arrétent le regard.

Elle porte I3 patte de sa créa-
trice, Flore Girard de Langlade.
La styliste de 27 ans vient drétre
sacrée lauréate du prix La Redoute
K HEAD. Décernée cefte année
pour la premiére fois, cette distne
t'umuﬁtaméléwcb:rimltd’m

ole 'opportanité de créer,

ﬂlhbmedesunmraﬂdem

Trols books, déclings sur ¢an
pléces, sont commandés &
Girard dxlaqladrpuu:hmm
printemps-&¢ 2018; une combi
naison, une robe, un pantakon,
une blouse et un perfecto. e vais
travailler des piéces en jean et en
coton, méme s ma matitre préfd
rée est, de trés loin, le cuirs,
confesse k3 jeune femme, Le pre-
et veto de La Redoute a en effet
frappé la peau: wop chére, mop
complexe & produlre et pas asses
politiquement correcte vis-3-vis
deo acnoibilitén coofriomly ct vE

e,
Bérr une capsule pour une
margue grand public comble
e primée, Se colleter
aux contraintes du marché, adap-
ter ses modéles & toutes les mor-
phologies, serrer les codits au
maximum ne 'effraie pas, o1 fau
faire des compromis, note Flore,
Les finitions des modéles de
ma collection de dipléme ne sont

par exemple pas reproductibles
a l'échelle industrielle.s

Ce n'est pas la plus radicale
des adapiations & laquelle la sty-
liste en hertre 5'est prétée. 5a col-
lection qui défilait vendredi est
taillés pour les hommes,., mais
les vétements proposes par La
Redoute dés mars 2008 seront des-
més aux dames, Flore commente
cette mutation génétique: «Au
départ, J'al commencé mon travall
de dipléme pour I3 femme.
Je n'avads jamais touch# & s mode
masculine et (a me faisait trés
pewr. Il me paralssalt impossible
de crder pour | homme une progo-
sition intéressante qui ne soit
il du costume ni du dégulsement.
Tai une vision disons tmés BOBG,
tris classicque de Pélégance masou-
line.m

L'émcdiante commence donc
une Hgne pour dames puis, en
novembre dermier, sur une sug-
geation de oon tutcur Dertromd
Maréchal, efle ¢ de genre
et adapie ses modéles aux mes-
sipurs: «0n m'a souvent reproché
dans mes études d'étre trop
sage, de ne pas assez oser. L,
cétait une vrale prise de rlsques.
Javais Iimpression de déplacer
une montagne alors quiau final,
créer pour 'homme m'a été
presque plus instinctf, narurel
et facile que pour b femme.»

Tribune de Gendve | Lundi 23 octobre 2017

«Romans d’'adultes»:
les ados ont grandi

La finition de «sRomans d adultess de Béatrice et Nasser
Bakhvti a ndcessitd une aide sous la forme de crowdfunding. cs

Documentaire
Beatrice et Nasser Bakhti
prolongent lexpérience
de «Romans d'adose,
sortiil v a déja sept ans

C'était il ¥ 2 sept ans. En salles
sortait Rommeass dados, flm-flewave
en (satre partes qul falzait le por-
trait de différents ados romands.
Conflits familiawe, problémes 3
Pévole, premiéres imerrogations
Identitaires, angodsses Goea l'ave-
nir ou bonkweur du moment pré-
sent, Béatrice Bakhti, sa réalisa-
rice, partals du détall pour mbewux
atteindre 'undversel, Fresque sai-
sissante et tentaculaire, sorte de
Heimat documentaire gorgé
démodion et de suspense, le fllm
s'achevait sur des adiew: & des
peTsonnages auxguels on avait fini
par s"attacher.

5i on prend en compte le
[Emps de tournege du premier vo-

let, plus de dix ans se sont écoulés
depuis. Romsars dadultes en cons-
titue ume sufite, du molns pour six
des protagonistes d'origine, les
gutres n"ayant pas souhaité conti-
nuer 'expérience, Dans cette
continuité, on retrouve Jordann,
Mélanbe, Xavier, Rachel et Thys
dans leur quotidien acteel, avec
um certain sens du suspense pour
le premier, qui tarde 3 apparaiire
& I"lmage. On salt que le film, réa-
lisé {et produit) cette fois par
Béatrice Bakhti ot son épousx, le
cinéaste Nasser Bakivi, n°a pas &é
simple 4 terminer et qu'll a méme
sous la bormee d'un crowndhunding,
Moins long que Romans dados,

Ronans dadultes se divise en
deux segments, Sur le chemin de
Findépendance, volunes | et 2, Le
Tegistre y est davantage celui du
témoignage que de la pure intros-
pecthon. Les allesions au flm lui-
mime conatent un degré de
lecture supplémentaire. Limpact
des temoignages proprement dits
es1 moins fort et prétérite un pro-
jet qu'il est sans doute difficile
d"apprécier 4 sa juste valeur sans
avodr vu bes métrages de 2010,
Reste que ce film ample et ra-
wersé par un souffle saisissant est
absolument unique en son genre,
A la fols par aspect expérimental
qu'fl recouvre et par hme
qu'il revendique - plusieurs blocs
plutit constitutifs de la minisérie
que du long-metrage, Romuans
dadultes apralt rés blen pu, en
effet, se découper en un format
exclusivernent télévisuel

Lintelligence des Bakhti est
d'avoir compris que justement,
um tel film pe peut trowver sa véri-
table dimension qu'en osant le
gramd écran. Les effeis de réel
qu'l inchut, ces srvoureux apartés
dans lesquels les personnages
font réference i ce que le premier
volet leur a apporté (ou volé) et §
fout ce qui 2e joue hors-champ,
c'est-g-dire | travail technique, 1a
caméra, ce que d'ordinaire on
rene d'effacer, se trouve au con-
traire amphifié et in fine consbdérd
comme un dément comme lbes
autres participant de k3 vie de
cewnd qu'll filme. Et ¢a, on adore,
Paszcal Gavillet

wRomans dadultéss bn ce
rrearment au Cinélu Cobe; =

Wong Kar-

wal a recu

le Qe PI’IX Lumiere

Cmé-ma

A 59 ans, il est le preamier
réalisatewr chinois

& se Voir decerner ce prix

cindste Womg Kar-wai a
vend.[edl & Lyon le 9e Pl‘ixr%‘.l“
miére pour 'ensemble de sa car-
rigre. A 59.ans, il est le premier
réalisatenr chinolsd se voir décer-
ner ce prix, succédant & 1actrice
Catherine Dieneuve, récompensse
en 2016,

aje voudrais dédier cet hon-
neur qul mest fait 4 mon Spouse
et muse, Eather. [l v a des éclats

d’elle dans chacun des personna-
Hes Eminins de mes filmse, atil
déclaré en recevant son prix des
mains d'lsabelle Adjand.

Lors d'une master class, Wong
Fur woi 0 commenté oo méthode
de travail: «ai horreur de écri-
ure car ¢'est la phasa la phus soll-
taire du processus créatif, ['ai ten-
dance i la repousser e plus possi-
es, a expliqué le réalisateur.
Pour ce cinéaste reconnu comme
Fun des ples fascinants stylistes
du cinéma contemporain, Le tour-
nage constitue 'étape la plus aap-
préciables de la réaliation dhun
fllm. P.G. avec les agences

S ERE .Mﬁmmm_%-



1l Dis vendrdi, La Blen-
irts contemparaing aux
ilisbre La pifiata. Locca-
renir sur lengouement
2 aujourd’hud cot objet,
- d'anniversaire et récu-
tistique ou politique

- SPRINGER

‘fel, ehves bes enfants, [
ueun anniversaire digne

b Libedlules (BAL}, Serge
tonne de Pengouement
lit sctuellement ce singu-
fait de papier miché
refermant mille et une
lises. Son mixage inktial
(thon populsie e progho-
tique constituait de fait
5 icléal poer la quatrigme
BAL qui zeveut précisé-
Fehemin entre Marctistiue

itif.

ltvenue de sacodgquiplére,
20, UL, DO botes
hns daujourd hui, s'est
fars & unie enfant récla-
pifiats pour sa féle dan-
. Encore inconnuil yaune
\nneesdans nos contrées,
lament s'est imposé avec
Is rins habitudes festives.
imene e tonche dailleurs
les enfanty», souligne
zrge Boulaz, qui revient
. i I'nnniversaive d'une
o ams, qui @ dgalement eu

=

étre mexicaines

i1 vienk eetle étrange tra-
|a pifiataestindissockible
Tpicaines depuis plusde
wles, elbtrouverait cepen-
origines dans la culture
iincise. Les habitants de
i Milie seralent en effet
llers 4 svoir confectionné
& oibdets pour keurs festivi-
wwved An, rmarquant égale-

s pinatas a la
nquéte de Geneve

ment ke début du printemps, Ces
coques en forme de vaches ou de
buffles acerochéesen hinuteur refer-
maient alors plusisurs sorles de
semences, qu'il Sagissait dextraine
& eoups de béton. Les gralnes tom-
bées s sol étalent alors promesse
de prospérité pour Fannée & venir,
Ce serait le navigateur vénitien
Mareo Pobo qul enaurait rapportées
am Ttalie, au X1e siéele. Clest @il
leurs Li gue l¢ terme de pifiata
{rouve ses racines dymalogioques:
apipnatiae, soit une smarmite fia-
gibe, que l'on remplissait doréna-
vant de friandises, Gagnant &gale-
ment I'Espagne, cette tradition
palenne se christianise au
XIVe shéele pour devenir un ritwel
associé 4 ln période du Caréme. 11
&tait alors de coutume de briser ln
plitata, en guise de défoulement
coflectif, avant dentrer dans cette
période de jeine et de pénitence.

Support d'évangélisation

‘objel n'en avait pas pour autant
fini de voyeger. A leur tour, les
conguistadors importérent au
Mexicuee, of ils découvrinent avec
tonnement gue las peuples indi-
genes svaient dlabord un rituel sem-
blahle en Fhonneur de leurs diew.
Les missionnaires espagnols profi-
tirent alors de cetie coutume mul-
ticulturelle pourémguer b luftedes
chrittiens face au péché, Clest ainsi
que la pifiata traditionnelle prend
désormals la forme d'une Gtodle &
sqﬂhr:ndies.dmft:nfmpq&n-

s L des

LE TEMPS

Pour Olivier Moeschler, socio-

métissage des cultures, comme
aussi sur une deconcmie de marchd
#ffrénée en quite permanents de
nowvelles niches..

Pourtant, la rakson commeriale
e uffirait pas# dévoder Fampleur
du phénoméne, §'il ne répondait
également & des attentes plus pro-
fondes, camme le précise le cher-
ehveur de I'Université de Lausanme:
=Aun niveau phes anthropobogioque,
lareprisede cettepratique, qui asso-
glalt violence de Macte destructeur
Aunmessagedebonheur e d'espair
{gymbaolisé par les banbons qui
taambent], rervoie 4 la dimension
irmaginaire, ot dans o8 sens "irra-
tinnnelle” propre & toul groupe
humain et & kaguelle notre socifé
gabsaveut hyperrationnellene peut
echapper.-

Taper sur Andy Warhol

Tin'est alors pasetonnant devoirla

fifista devenirune affsire sérieuse,

I e s0n usage purement récrta-
1. Inserite su Patrimoine oulture]
immatériel deITneseo depuis 2000,
walle ast sujourd hud revisitée par
de nombreux artisless, signale
Ciéline Mazzon. Etdeciter ces plits-
tas exposées s Musée de Brooklm,
«iiFon a puvoirdes genshyperchics
taper avee une batte sur une téte
géante dandy Warhale,

Dousliviaa il o g,

Frapper cet objet les yeux banddis
sipnifiail alora lavolonte devainere
Ia tentation du mal par |a foi seubs,
i, anjourd hui, cette pratique &
perdutout Hen sveclaliturgie chré-
tienne, elle gest néanmoins impe-
st durablement ¢omme rituel
imcomtournable de toutes festivités
mexicaines. Ceat dans ce made
puremant hadique que cette tradi-
tiom et alors réapparue en Euroge,
mes dernidres années, suscitant un
emballement inédit.

de performance <renvole claire
ment & la transgression perma-
nente, & la " mort du pére’ qui carac-
tapersur Warhol, cest uer'un des
grands noms du passé {eomme il
['avait d'ailleurs lui-méme fait en
"barboulllant” Marylin Moneoa)
pour tenter de Simposer comme
nouwvelle réfirences. Paralléherment,
potrsuit-il, «oet aete est une reves-
dication dela dimension sacréedes
rites et objets ancestrau, dont lart
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Pinatas

Performante
collective d& AL
En exllaboratson
avecles 3 points
di2 suspansion,
Puliphi et Claire

Maynt.
‘Gprvdradi 27 6T
samed|

28 actabre,
GEneyT, parc
s Lihellutes

Enirée libre.
o

Dans e cadre
o la Blennabe
doss Libellues,
Claire M,

{ici & gawche)
proposera entre
atitres U grand
coetast de
destructions

d pinatas be

28 nctabre 3
19ha0. il
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conlemparain s insgare volontiers
{pensans s masgques africains
herz Picassol en contrepaint & une
sociéré parfois amusésique de son
histgire, Li ewvcore, 'acte destruc-
teur devienl en méme temps
eonstruction, eontinuité entre
pasait el avenir, espoir: détrulre et
construire st indissociablement
liése

wAux Etats-Unis, b contestation
grest aussl approprié cel objet-a.
Apriés lilection de Donald Trump,

on A wu apparaitee de nombreuses
pifiatas i son effigies, reléve s son
tour Serge Boulaz. En septembre
2o, Madonna postait dailleurssur
les réseaurx sociaux une vidéo de
Panniversaire de son fils, augquel elle
weait offert un deceadéfouloirs hau-
ternent politisés, Une fagon dpeine
détourniedexprimer son ras-le-bol
poditigue.
«Sleetteeritique ludiqae rappelle
lees démeocraties trés ouwertes dont
alles sont lssues (un tel aete serait

‘impensable dans un pays totali-
taire!], elle renvoie peut-élre aussi
& une certaine infantilisation de la
eritigue face & un pouvolr ressenki

totalitaire ot Art
Ivseencare la sockobogie. « Tapersur
ume pifiala de Trump comene les
anfants bors d'un anniversaire pes-
met certes une forme de catharsis
ponetuelle, mais rien windique que
e soit trég efficace politiquement.
Alafin,onaqueles honbons pour
e consoler.. > m
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MODE Vendredi soir se déroulait
le 11e défilé des éudiants de la
filiere mode de la HEAD. 1h20 de
show trés fashion, qui prouve gue
Iécole genevoise est bien dans le
top 10 européen de la formation
aux métiers du vétement

Vendredi, cétait Téwenement de la
Haute école d'art et de design de
Vannée. O veut parler du Bmeas
défilé de sa filidve moda, qui sitire
Je Tout-Genéwe stylé i Chitelaine,
sures nouvean campus guela HEAD

Aver en B017 quelgues nouveaulEs,
Les passages ont ¢1é réduits d un
seul contre deus les anndes précé-
dentes, Clest dire que lespace du
Campues HEAD et ses 2000 places
étaient dane pheins comme un ceuk.
L4 Peckre, responsable du dépar-
tenvent fashion design, asussivouln
quie toes bes degrés - du Bachelor 1
aux Masters 1] - présentent au
pablic leurs eréatbona, Pour la res-
ponsable de 1a fili¢re, I'apprentis-
sage de la mode, ce st pas sewle-
meent sevoir Lafller des vitements,
'est aussi en parler, connaitre les

de la diffuser et done aussi
la confromter i Fépreuve du défile
Elle blen raisom, § une dpoque ol
s diplémés sonk souvent lichés
dans ba nature une foisleurs forma-
thons termindes.

Aleirs oui, Je noembre accroit foré-
ment I'impression du méma. On

Du jean revisité emballe
le défilé de la HEAD

zent les Influences: beaueoup de
fromees, dedéchirures, despreouche
gul donnent s modiles desallures
de muscior de chez Marvel, Et
comme chez Gainsboury, de petits
trous un peu partout Cequin'endéve
en rlen 4 lexcellence. La HEAD
appartient au top 10 européen des
Seoles qui forment aw métier du
design de mode, Ca se wvait et ga se
sent, la qualité des travaux présen-
tés sugmentant chaque anmnée

Hommage a Buren

A rayen des eollectbons qui font
weapuh, il fint noter | incooyable tra-
vail de la maille et de textile
semni-transparent drina Terekhova,
ui pevisile ainsl le ganre de lalin-
gerle. Les fommes rayures de Remi
Galtier dont I'intitulé de la collec-
ticn, «Cindy adore les tablenn de
Danlels, ne cache pas 'hommage
fashion au peintre Buren. Et pois
Mikael Vilchez, Le fashion designer
de 27 ans propose ume collection
masculine qui déclime le denim.
C'est original et complétement
sonternparain dans cette mankére
de revigiter la toile de jean fagon
sportswear qui brille, capote mili-
taire et mime petite robe prés du
eorps ponr homme dégingandé.
Mlkael Vilches a tapé dans leil du
jury, présidé par Serge Ruffiew:,
directeur de la maison Carven &
Parks, etconstituéde ScephenJones,
fondatenr de Stepher Jones Milli-

nery i Londres, Glenn Martens,
designer demode parisien. desjour-
nalistes Alice Pleiffer et Séverine
Hang, deséditions Mods
du T, le magazine du Temps, de
Mikael de Pleclottn, du Bongénle, et
Sylvette Lepers de La Redoute.
Lequel jury a décernd au diplime
master le priv Mercedes-Benz de
10000 franes.

Glamour de la pampa

La énbe, lul, aremis unchéqua
46000 eanca adiplfmébashilor
Miguel Mendes Salvador pour ses
garpons hauts en couleur chez qui
les manches {des vestes, des che-
milsss) ne senfilent pas foreément
sur les bras et I'oversize est une
senomde nullre.

Cette anmie, La Redoute rejoant be
Bongéniest Mercedes-Benz dansle
cercle des générews donateurs du
16f1é deln HEAD. Le grand magasin
wengsge i divelopper une colkeetion
capsule avec son lauréat. Signe des
termps qui volent les garcona regar-
der beur vestiaire moins machina-
lement gue leur smartphone, cest
encore uneeollection prurhomme
qui a gagné. En mars 2018, ils pour-
ronl done acheter les vitements de
Flome Girard de Langlade, qui trauve
l'inspiration dans Funivers de la
Lausnmachie, s
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NEWS

Des temmes & des

[JOUX

Les cordonniers sont-ils les plus mal chaus-
sés? Peut-étre. Les joaillieres, elles, en re-
vanche, ont un gofit certain pour porter les
parures et les réver. Un ouvrage nous le rap-
pelle et rend hommage a ces femmes de style,
et de caractere. Coco Chanel, Suzanne

Belperron (Beivin), Jeanne Toussaint (Car- GERDA FLOCKINGER
tier) ou Renée Puissant (Van Cleef & Arpels) Collier acercles et

1 d d : disquesd'or, 1962 = nacre,
sont quelques-uns des grands noms qui ont aigue-marine,
marqué la création de bijoux au X Xesizcle. onyx, or jaune.

«Les plus beaux bijouxde femmes joaillitres»,
parJullet Weir-de La Rochefoucauld, Editions
LaBiblicthéquedes Arts.
Nina Gander est responsable de tous les as-

pects mode du défilé annuel de la Haute
Ecole d’art et de design de Geneve. Elle a
un ceil sur les 31 étudiants, les 270 véte-
ments, le casting des 60 mannequins, les
essayages, la chorégraphie, les 15 maquil-

Trois questions é, leurs et 15 coiffeurs d'un show qui se tien-

drale 20 octobre au nouveau campus de la

HEAD, a Genéve, et qui met en lumiere les
collections des diplémants.

BOLERO Musique, scénographie,
mannequins: que vous préférez-vous

et pourquoi?

NINA GANDER La scénographie est une

) sorte de casse-téte trés stimulant, Un mo-
| ment trés spécial, c’est le casting sauvage
e qu'on organise chaque année 4 la HEAD.
e C’est magique de voir des jeunes trés mo-
tivés se présenter souvent pour la premiére

NINA : :
GANDER La tois, et de les voir défiler avec les pros.
jeune famme
oo Quel est votre calendrier?

les aspects
mode du défilé
annuel

de la HEAD.

On en parle dés avril. On commence
par la scénographie. En septembre, on tra-
vaille la partie catwalk, on rassemble tous
les vétements, on organise les castings et
les essayages, et on prépare les chorégra-
phies. La derniére semaine, on produit les
fiches mannequins, on organise les portants.

Ya-t-il un théme?

Pas vraiment, et c’'est en effet 14 que ré-
side la difficulté de ce défilé. On présente
des collections trés éclectiques, avec des
univers trés différents. Il faut faire en sorte
de toutes les mettre en valeur et donc de ne
pas imposer une vision trop personnelle.

28 BOLERO
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MODE

Die franzosische Marke erobert nach
mehreren Jahrzehnten erneut die
Laufstege — mit dem Schweizer
Serge Ruffieux als Creative Director.

GRUNES
LICHT

fiir Carven

Interview ESTELLE LUCIEN

Was stellt ein zehnjihriges Kind mit Playmo-
bil an? Es spielt Cowboy, Indianer, manch-
mal auch Pirat. Nicht so Serge Ruffienx. In

einem Alter, in dem andere Kinder sich fiir
Butch Cassidy oder Kapitin Schwarzbart

hielten, schliipfte er lieber in die Rolie eines

grossen Couturiers: Yves Saint Laurent. Er
klebte die Plastikfiguren auf Spielkarten,
stellte sie in einer Reihe auf und malte

ihnen mit einem schwarzen Stift das Logo

YSL aui. Und um dem Ganzen die Krone

aufzusetzen, fotografierte er diese kleine

Inszenierung auch noch. Als er dreissig

Jahre spiter als neu ernannter Creative

Director des Hauses Carven in die Spitzen-
ringe der Pariser Couture aufsteigt, zwei-
felt niemand mehr an seiner Leidenschaft

fiir die Mode, die ihm in die Wiege gelegt

wurde.

Serge Ruffieux wurde 1974 im Vallée
de Joux geboren. Als Kind und Jugend-
licher verschlang er Modemagazine wie
«Glamour» und «Vogues. Krelerte auch
eine eigene Zeitschrift namens «Cock-
tail», die er an seine Nachbarn ver-
kaufte, Wihrend sein Vater fiir die Uh-
renindustrie arbeitete, waren seine
Mutter, Grossmutter und Tante als
Schneiderinnen tétig - Letztere bei
Elsa Schiaparelli. Das firbte auf den
Jungen ab, der anfing, Taschentiicher
zu nihen, aus denen er dann Kleider
fertigte. Die Sache war sonnenklar:
Ruffieux wusste, was er wollte und zog
nach Nyon, wo er eine Ausbildung zum
Damenschneider absolvierte. Danach
studierte er Stil-Lehre an der Haute
école d'arts appligués in Genf, aus der
spiter die HEAD wurde. Fiinf Jahre

SERGE RUFFIEUX
Der Creative Director von Carven ist ein
ehemaliger Schiiler der Haute écola
d’art et da design. Genf.
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lang arbeitete er fiir Sonia Rykiel. Nach
fiinfzehn Vorstellungsrunden erhielt

¢t quasi den Ritterschlag der Mode-
branche: eine Stelle bei Christian Dior, wo
er mit John Galliano arbeitete. «Dieser Typ
ist ein Genie», sagt er ehrfiirchtig. Als Raf
Simons, der auf Galliano folgte, das Haus
an der Avenue Montaigne iiberraschend
verliess, schlug der Schweizer vor, gemein-
sam mit Lucie Meier die Nachfolge zu tiber-
nehmen. Das Duo zeichnete in neun Mo-
naten fiir fiinf Kollektionen verantwortlich.
«Dabei habe ich das Metier als Gesamtheit
erlernt», erziihlt er, Nun war fiir Ruffieux
langsam die Zeit gekommen, um seine Kind-
heitstradume wahr werden zu lassen: «Von
klein auf hegte ich den Wunsch, als Crea-
tive Director fitr ein Label ganz verantwort-
lich zu sein.» Dieses wiirde Carven sein,
das Haute-Couture-Haus, welches 1945 von
Carmen Tommaso - die sich spiter Marie-
Louise Carven nannte = gegriindet wurde
und in den Sechzigerjahren florierte. Nach
mehreren Jahrzehnten im Dornroschen-
schlaf wurde das Label 2010 zu neuem Le-
ben erweckt. Seit Januar 2017 wirkt Serge
Ruffieux als Creative Director der Marke.
Er brachte Carven zuriick auf die Lanfstege
und prisentierte im September seine erste
Prét-a-porter-Kollektion fiir Frithling/Som-
mer 2018. Die hiibschen «Petites Bourgeoi-
ses» aus den Fiinfzigern sind coolen jun-
gen Frauen mit einer ungezwungenen,
stadtischen Eleganz gewichen. Es geht vor-
wiirts mit Carven, und Serge Ruffieux ist
der Projektleiter dieses Abenteuers.
EOLERQ StellenSieunsdie Carven-

Frau von heute vor,

SERGE RUFFIEUX  [ch wiirde sagen, die
«Clarven-Midchen» sind Pariserinnen,

die reisen, nach Tokio, Genf, London
oder New York, Was sie ausmacht, sind
ihre Haltung und ein Look, den ich je-
weils den Jahreszeiten gemiss entwi-

ckeln méchte.

DIiE CARVEN-
MADCHEN

Dar frische Look
des Labels sple~
gelt die Lebens-
welt dar Trige-
rinnenwider.
Frohling/Sommear
2018,
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Man erzahlt sich, dass Madame Carven
Kleider fiir kleine Frauen - wie sie
selbst eine war - machen wollte. Ist
das sine Idee, die Sie weiterverfol-
gen werden?

Nein. Die heutige Mode verschreibt
sich eher einer globalen Einstellung.
Die Zeit von Madame Carven war eine
andere. Sie war eine kleine Frau und
sie hat diese Marke geschaffen, weil sie ge-
wisse Dinge wollte. Was mich aberinteres-
siert, 1st ihr Leben. 8ie war eine «zitroniges
Frau, in jeder Hinsicht. S3unerlich und er-
frischend. Fiir mich bedeutet das, dass sie
dber eine Spur Verriicktheit und Exzen-
trik verfiigte.

Sie haben gowisse Dinge der DNA der Marke
wie die Farbe Griin beibehalten.

Genau. Das ist die Erkennungsfarbe
des Hauses, Sie wird vor allem bei der Ver-
packung fiir die Kosmetikprodukee und fiir
die Einkaufstaschen verwendet. Urspriing-
lich war es ein Grasgriin. Die moderne Ver-
sion ist etwas dunkler,

Es ist eine Farbe, die nicht oft verwendet
wird, cder?

Ja, man stellt sie immer ein bisschen
auf die Seite, weil sie Angst einfldsst. Vor
allem im Theater.

Und Ihnen macht sie keine Angst?
Uberhaupt nicht. Sie ist das Wahrzei-
chen des Hauses und unser Gliicksbringer.

Bei Ihrer ersten Modeschau erschienen
die Models in flachen, sehr bunten Schu-
hen und Sandalen, iibar dis viel
gesprochen wurde, Was hatte es mit die-
ser Entscheidung auf sich?

Ich mache mir keine falschen Vorstellun-
gen iiber die Frauen, ich denke an ihr Wohl-
befinden. Flache Schuhe haben cine As-
thetik, die ich mag. Es liegt mir am Herzen,
dass Carven sich im Bereich Accessoires
behauptet. [ch lege Wert darauf, mich zu
differenzieren, damit das Accessoire eben
keines ist.

DETAIL~-
VERLIEBT
Die franzdsi-
sche Marke
macht
Acceseoires
mit hohem
Haben-wollan-
Faktor.
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«Ich habe eine Vorliebe fiir alles
Symbolische.»

BOLERD Man hat ausserdem Drucke mit
Hahnenmuster gesehan. Arbeiten Sie je-
weils mif Themen?

SERGE RUFFIEUX Nein, das ist nicht die
Art, wie ich funktioniere. Den Hahn haben
wir in den Archiven von Madame Carven
gefunden. Das ist einfach ein kleines Zei-
chen, ein Zufall, spielerisch.

Woher nshmen Sie Ihre Inspiration?

Ich gehe gerne von einem Gefiihl, einer
Haltung, einer Empfindung aus. Bei Carven
ist alles noch frisch. Natiirlich hat das La-
bel eine Vergangenheit, aber es kommt uns
neu vor. Es ist fast wie ein weisses Blatt
Papier. Was noch in der Luft liegt, ist der
Duft von Carven, <Vétivers, «Ma Griffe»
(zwel charakteristische Parfums des Hau-
SERGE RUFFIEUX, Designer
ses, Anm. der Red.). Das ist wie der
Atem der Marke, ein Geist, der im kol-
lektiven Gedichtnis haftet. Ich arbeite
hauhg mit Bildern. Dann sind da noch
die Materialvorlieben. Ich will, dass
man sich sagt: «[ch kaufe bei Carven
ein, denn da gibts diese bedruckte
Baumwolle.»

Inwiefern beeinflusst Sis das Reisen?
Ich hatte das Gliick, nach der
Schule reisen zu kénnen. Das spiirt
man in meinen Kollektionen. Aber ich
konzentriere mich nicht auf eine be-
stimmte Destination. Mein Nihrstoff
sind Gegensiitze. In gewissen Abschnit-
ten der Kollektion findet man sich im
Norden Frankreichs wieder, mit einer
Jigerjacke, und wenn man dann auf
die Fiisse schaut, stecken diese in car
shoes, also in Schuhen, die man zum
Autofahren triigt, die aber iibersit sind
mit Details, die von Reisesouvenirs

inspiriert sind. In kleinen Andeutungen
bringe ich diese Erinnerungen zuriick und

entwickle daraus ein nonchalantes und sehr
begehrenswertes Teil.

Kommen Sie manchmal in die Schweiz
zuriick?

Ja, vor allem nach Genf, manchmal ins
Vallée de Joux,

Die Frauenin Ihrer Familie hahenIhre
Liabe fiir die Mode beeinflusst. Welchen
Platz nimmt Ihr Vater in Ihrer Laufbahn
ein?

Mein Vater hat mir die Genauigkeit bei-
gebracht, die in seinem Beruf als Uhrma-
cher unerlisslich ist. Das Ausmass seines
Fachwissens und seine Leidenschaft trie-
ben mich an.

Trotzdem woliten Sie lieber in die Mode
goehen,

Ich verspiirte den Wunsch, Mode zu
machen, seit ich acht Jahre alt war. Des-
halb wollte ich gleich zum Kern der S8ache
vordringen und erlernte das Schneider-
handwerk, utn danach an die HEAD gehen
zu kénnen. Heute nihe ich nicht mehr, ma-
che aber noch Anproben. Trotzdem ist das
immer noch mein erster Beruf; ein Klei-
dungsstiick entwickeln, es studieren.

Ist s flr einen Dasignar von Vorteil,
wenn ar ndhen kann?

Anfangs hatte ich mich auch gefrage,
ob das nicht ein Nachteil ist. Aber mittler-
weile sehe ich es als ein Plus.

Far Dior haben S5ie zusammen mit Lucie
Meler gearbeltet. $ie schienen eingutes
Team zyu sein.

Ich mag den Austausch ungemein. Zu
dieser Zeit gab es sehr viel Druck bei Dior.
Da wir zu zweit waren, konnten wir diesen
aufteilen. Man tauscht Ideen aus, aber auch
Gefithle und Angste. Wie bei einem Paar—
das ist unbezahlbar.
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Ihre erste Modeschau im September kam
sehr gut an. Wie stellen Sie sich die
néchste vor?

Die zweite ist immer die schwierigste.

Fdrchten Sie sich davor?

Nein, ich habe keine Angst davor. Ich
sehe ihr gelassen entgegen, denn ich weiss,
wohin ich gehe. Nun heisst es, weiterzuma-
chen, nachzudoppeln, das Charakteristi-
sche der Marke noch mehr heranszustrei-
chen und die Entwiirfe in finale Kreationen
umgzuwandeln,

Wie lduft ein normaler Tag bei Ihnenab-
wenn es den iberhaupt gibt?

Ich stehe sehr friith auf, mache mor-
gens Sportund komme gegen 9.30 Uhrim
Studio an. Gegen 21 Uhr geht mein Arbeits-
tag zu Ende.

Gibt es in Ihrem Leben neben der Mode

noch Platz fiir eine andere Leldenschaft?
Die Mode vereint viele Leidenschaften,

Ich mag Modern Dance und habe Freunde,

die an der Pariser Oper oder in Los Ange-
les arbeiten, wie Benjamin Millepied. Nach
meinem Studium an der HEAD arbeitete
ich ausserdem ein bisschen am Grand

Théétre de Gendve.
Sie erhisltendie Zusage fiir denJob

bei Christian Dior an Heiligabend.
Sind Sie aberglaubisch?

Ja, sehr! Ich wurde an einern Frei-
tag, den 13. geboren. Ich habe eine Vor-
liebe fiir alles Symbolische, das mit
Aberglauben zu tun hat. Das findet sich
in meiner Arbeit in den Details cder
den Accessoires wieder. Ich besitze
auch mehrere Gliicksbringer.

Sie tragen sleumden Hals ...

Ja,ich habe eine Plefferschote aus
Neapel, die Hand der Fatima, ein Na-
zar-Amulett aus Griechenland und
eines aus der Tiirkel, die Wundertitige
Medaille der Kapelle an der Rue du Bac,
¢inen kleinen Anker und ein Horn, das
ich von meiner ersten Reise nach Thai-
land mitgebracht habe. Und ich habe
sie alle immer bei mir.

INDIGEN Dar
5t11ist inspi-
riertvonden
Relaen des De-
signers, Jodas
Stiick hat
elnan (berra-
schendan
Twist,
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HAHN Das
franzbsische
Nationalsym- |
bol wurde in
den Archiven
von Madame
Carvengefun=
denund mit
KONTRASTE
sinsm Augen- Eine Silhou= |
tzwlnkirin 1:' atta, diamit
erpretiert. Schichten und
Langen spielt.
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Une année en images

HEPIA

Des étudiants

en Architecture

et en Architecture

du paysage d"HEPIA
ont imaginé une
scénographie
volcanique pour

le stand HES-50Q durant
le Paléo Festival en
juillet 2017. «Smooth

1 Vulcano» accueiilait
les festivaliers au cceur
4 d'un cratére enfusion,
tout en proposant des
animations au cours
de lI'ascension, avant
d’'embrasserla vue au
sommet. venacomn

HEdS

En mal 2017, les camé-
ras de I'émission 36.9°
de laRTS ont sulvides
étudlants de laHEdS
durant un long week-
end de simulations
grandeur nature dans
le Val-de-Travers.

Une expérlence trés j
enrichissante pources [
futurs soignants qui a
aboutl sur un reportage
de qualité au plus
proche de la réalité.

GILLES BOREL/HEDS (2017)
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HETS

Les 10 et 11 mars 2017, la filiére Psychomo-
tricité ouvralt ses portes pour féter les 50
ans de son dipiéme. Au travers d’activités
entierement conguas et animées par les
étudiants, prés de 500 personnes ont
découvert et expérimenté la psychomotri-
cité et ses fondamentaux tels que le Jeuy, le
corps, la communication Interpersonnelle,
comme ici dans un atelier intitulé «Metire
en scéne ses émotions». ercroser /Hers 20

HEAD

La collection de diplome de Master
«Sansuality reverseds» d’lrina Terekhova
a été présentée lors du Défilé HEAD 2017
qui s’est tenu le 20 octobre dans le Cube
(nouveau Campus de la HEAD), devant
prés de 2000 personnes, RarHAELLE MUELLER /

HEAD (2007}
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HEM

En septembre 2017, |a HEM présente la
céléebre comédie musicale Kiss me Kate
de Cole Porter au Théatre du Galponen
collaboration avec la Haute école de
musique de Lausanne. Montée par trois
artistes invités, Nader Abbassi, Christian
Rith et Daniel Esteve, Kiss me Kate
remporte un franc succés public et fait
salle comble pour les huit représenta-
tions. caroieparon! /mem czom

F"!"_"I___'-.".i_".ﬁ

HEG _

A Paube de la quatrléme révolution
industrielle, le Symposium HEG «Mon
collégue est une machine» aréunides
intervenants de qualité tels que technolo-
gistes, économistes et philosophes.
Ensemble, ils ont fait le point sur I’évolu-
tion de la robotisation dans différents
secteurs d’actlvité, cerné les enjeux de ces
mutations et ont ains| permis d'envisager
Iravenir. nee o
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ART, DESIGN, MERCO &CO.

Parwmaires de I'événement depuis zot4, Mercodes-Benz ¢t e Groupe Chevalley ont uns fois de plus soutenu le défile de la

Haute Ecole diart et de design de Genéve. Un moment de podsic durant lequel les lauréars ont eu lopportunité de présen-

ter leurs plos belles créations. Le Prix La Redoute x HEAD, nouvelle distinction cerre annde, sajoute aux deux dutres

prix remis traditionncllement a lissue du défilé, Ie Prix Bachelor Bongénie dune valeur de goco franes et le Prix Master

Mercedes-IBenz d'une valeur de 10000 francs. Les récompenses one éré décernées par un jury international indépendant, compaosé
de professionnels et dexperts de la mode,
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Relancée en 2010
apres plusieurs
décennies de dor—
mance, la marque
francaise rejaillit
sur les podiums
avec, a sa direction
artistique, le Suisse
Serge Ruffieux.

CARVEN

en vert et contre tout

SERGE
RUFFIEUX
Ledirecteur
artistique

de Carven astun
ancien gleve

de laHaute
école d'art et
de dasign de
Ganéve,

Interview ESTELLE LUCIEN

Quc fait un enfant de 10 ans avee des Play-
mohil? 11 joue aux cow-boys, aux Indiens,
voire aux pirates. Sauf Serge Rulfienx. A
I'age ou les gamins se prennent pour Butch
Cassidy ou Barbe-Noire, lui préfére enfiler
le costume d'un grand eouturier: Yves Saint
Laurent. Les fipurines de plastique, il les
pose en rangs serrés sur des cartes i jouer
et reproduit au stvlo noir le logo YSLL. Mieux,
il photographie cette petite mise en scénc.
De sorte que trente ans pHus tard, alors gu'il

évolue dansle gotha de la couture parisienne,

fraichement nommé ala direction artistigue
dela maison Carven, personne ne doute que
sa pussion de la mode ait éré nourrie dés te
berceau, ou presque.

Serge Ruflieux est né en 1974 ala val-
lée de Joux. Il 8'évade en dévorant les
magazines de mode, Glamour, Vogue.
Lui-méme en crée un, Cockoail, qu'il
verd a ses voisins, Alors que Uhorloge-

rie conploie son pére, la couture occeupe

sa mere, sa grand-meére et surtout sa
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tante, Clémentine, qui ceuvre chez Elsa
Schiaparelli. Le gargon se met aussi a
coudre des mouchoirs dont il faic des
robes. Pas I'omhbre d'une hésitation a
I'horizon, Le jeune hemme sait ce qu'il
veut e partapprendre le mdérier, 4 Nvon

oltil devient couturier pour dames. Puis

il intégre la filiere stvlisme de la [aute
école darts appliqués 4 Genéve, gui devien-
dra la HEAD. Clest 1a quon Je retrouve un
suir d'octobre, pour le récit de ee parcours
suidé par l'évidence, qui de Gendve natu-
rellement le méne 4 Paris. Le Suissc v fait
sa place, de stage en stage. [ reste cing ans
aupres de Sonia Rykiel, Au terme de neuf
maois ¢t 15 entretiens, un soir de Noél, Serge
Ruffieux décroche le graal: travailler chez
Christian Dior avec John Galliane. «Lui, cest
un génier, souifle-t-il. Lorsque le succes-
seur de Galliano, Raf Simons, quitte préci-
pitamment la maison de l'avenue Montaigne,
le Suisse propose d'emblée d'assurer la suite
en duo avee Lucie Meier. [s signent cing col-
lections en neaf mois. «)ai appris le métier,»
L'heure approche pour Serge de réaliser ses
réves d'enfant. «Depuis tout jeune, javais
envie de travailler pour une marque.» Ce
sera done Carven. Créée en 1945 par Car-
men de Tommaso - qui s'est ensuite appe-
lée Marie-Louise Carven —, cetie maison de
haute couture, flamboyante dans les an-
nées 6}, a ensuite connu un ralentissement.
Aprés plusieurs années de dormance, elle
est réveillée en 2010. Depuis janvier, Serge
Ruffieux en est le directeur artistique, me-
nant Carven de nouveau sur l¢s podiums
avec une collection eroisigre ¢f une premiére
collection prét-a-porter printemps-ét€
{2018) préseniée en septembre dernier.

Les jolies petites bourgeoiscs fiftics ont
laissé la place a des filles fraiches, al'él&-
gance urbaine et décontractée. Carven
avance, et Serge Ruffieux est le maitre
d'ceuvre de cette aventure dont il dé-
voile, avec une pudique réserve, les nou-
veaux contours.

BOLERQ Présentez-nouslafille

Carven d'avjourd’hui.

SERGE RUFFIEUX Je dirais <Jes filles

Carvens, celles du Paris d’aujourd’hui.
Des Parisiennes qui voyagent, a Tokyo,
A Geneve, i Londres et 2 New York. Ce
qui les différencic, c'cst leur attitude,
et une allure que je souhaite dévelop-
per au f1] des saisons.

Onraconte que Madame Carven
souhaitait habiller des femmes
patites, comme elle. Est-ce

une idée que vous allez suivra?

Non, la mode aujourd huis'inserit plu-
tét dans une attitude globale. C'était une
épogque, elle était petite, elle a créé cette
marque parce quelie avait envie de cer-
taines choses. Mais pour moi, ce qui est in-
téressant, c'est sa vie. Madame Carven était
une femme «citronnée», dans tous les scns
du terme. Aciduléc et fraiche. Ce qui
m'évoque un grain de folic et d'excentricité.
Vous avez conservé qualques éléments
de son ADN, comme le vert?

Eneffet. Cest la couleur identitaire de
la maison. Elle a été utilisée surtout en ma-
tigre de packaging, pour les praduits cos-
métiques et les shopping bags. Alorigine,
cest un vert gazon. La version moderne est
un peu plus foncée.

C'est une couleur payutilisée, non?

Oui, on la met un pen de coté, car elle
fait peur. Au théitre, notarmnment.
Elle ne vous fait donc pas peur?

C'est méme 'embléme de la maison,
le grigri.

Pour votre premier défilé, les manne-
quins sont apparues enchaussures

et sandales plates vltracolorées qui
ont été trés remarquées. Pourquol

ce choix?

Je ne fantasme pas une femme, je pense
3 son confort. Il y 2 une esthétique que jaime
dans la chaussure plate. Que Carven s'im-
pose dans lc domaine de Paccessoire

me tient a ceur. Je tiens 3 me différencier
pour que Paccessoire ne soit justement
pas accessoire.
Onaaussl vudes imprimés de cogs.
Travalllez-vous sur des thémes?

Non, je ne fonctienne pas ainsi. Le coq
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a été trouvé dans les archives de Madame
Carven. C’est un petit signe, un hasard,
c'est ludique.
Comment se nourrit votre inspiration?
Jaime partir d'un sentiment, d'une at-
titude, d’'un ressenti. Pour Carven, on est
dans la fraicheur, Certes, cette maison a
un passé, mais elle nous revient neuve. G'est

«Je revendique
une part
régressive,
nonchalante
et ultra—
désirable.»

SERGE RUFFIEUX, designer
presque comme une page blanche. Il reste
I'air Carven, c’est Vétiver, c’est Ma Grifie
(ndir: deux parfums embiématiques de la
maison). C'est comme unte respiration, un
esprit qui est dans la mémoire collective.
Je travaille beaucoup par images. Jéchange
aussi avec mes équipes, jaime travailler la
coupe et les proportions. 11 y a aussi les en-
vies de matigres. Je veux quon puisse se
dire: <Tiens, je vais chez Carven carilya
ce coton imprimeé. »
BOLEROQ Comment les voyages
vous influencent-ils?
SERGE RUFFIEUX J'aieulachance de voya-
ger aprés I'école. On le ressent dans mes
eollections. Je ne me concentre pas surune
destination précise. Je me nourris de
contrastes. Dans certainsg passages dela
collection, on peut se retrouver dans le nord
de la France, avec la veste de chasse, et si
onregarde les pteds, ce sont des car shoes,
des chaussures pour conduire une voiture,
niais qui sont complétement «twistées»
avec des détails qui sont des souvenirs de
voyages. Fen raméne par touches et je re-
vendique une part régressive, nonchalante
et ultradésirable.

Vous revenez ¢n Suisse?

Oui, a Genéve surtout, a la vallée de
Joux parfois.

Les femmes, votre grand-mére, votre
mére et votre tante, ont influencéd votre
goit pour la couture. Quells place
avotre pére dans votre parcours?

Mon pere m’a enseigné la minutie de
par son métier de maitre horloger. Son ni-
veau de technicité et de passion a été
un moteur.

Vous~méme avaz d'abord appris 4 «faire»
de la mode?

Des I'ige de 8 ans, je voulais «faire» de
la mode. Donc je voulais tout de suite entrer
dans le vif du sujet et je suis allé apprendre

a coudre pour ensuite entrer a la HEAD.
Aujourd’hui, je ne couds plus mais je fais
encore les essayages. Clest quand méme
mon premier métier: mettre au point un
vétement, I'étudier, le construire.

Est-ce un avantage ou pas de savoir
coudre pour un ¢réateur?

Au début, je me suis posé la question.
Est-ce que ce m'était pas un inconvénient?
Mais maintenant, je le vois comme un plus.
Vous avez travaillé en duo avec Lucie
Meier pour Dior. Vous avez 1'air a l'aise
dans cet exercice.

J'aime heaucoup l'échange. A cette

époque, chez Dior, il y avait une grosse pres-
sion et done 2 deux on peut la partager. On
échange des idées, mais aussi des émotions
et des angoisses. ('est comme dans un
couple et gan'a pas de prix.
Votre premier défilé, en septembre
dernier, a été trés bien accueilli,
Comment envisagez-vous le prochain?

Le deuxidme cst le plus difficile.
Vous l'appréhendez?

Non, je ne suis pas angoissé. Je I'envi-
sage sereinement, je sais oil je vais. Il faut
continuer, enfoncer le elou, noireir le trait,
et convertir I'essai.

Comment se dérouls une journée
«normale», s’'il yena?

Je me léve trés tot, Je fais du sportet

j'arrive au studio vers 9 h 30. Mes journées
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se terminent vers 21 heures,
Dans votre vie, y a-t-il de la place pour

une autre passion que la mode?

La mode réunit beaucoup de passions.

Jaime la danse contemporaine, jaides

les, tel Benjamin Millepied. Aprés la
HEAD, j’ai un peu travaillé au Grand
Théaire de Genéve daillewrs.

Vous avez su que vous aviez 1le job

chez Christian Dior le soir de Noé&l.
Etas-vous superstitieux?

Oud, trés! Je suis né un vendredi 13!
J'aime toutes les symboliques qui
tournent autour de la superstition et
qui nourrissent mon travail dans le
détail ou dans Vaccessoire. Jai plein
de grigris!

Vous en portez autour du cou...

Jai un piment de Naples, une main
de Fatma, un il grec et un ceil turc,
la médaille miraculeuse de la chapelle
de la rue du Bac, une petite ancre et
une corne ramenée de mon premier
vovage en Thailande. Et je les ai tou-
jours avec moi.

amis A I'Opéra de Paris et & Los Ange- |

LES FILLES
CARVEN
Elles sont

& 'Image

dez Par ipisnngs
d'aujourd’hul
et voyagent &

4 Londres
et ANaveYork

Tokyo, aGendve,
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ACCESSOIRES
Undomaine qui compte
pour Carvan

et Serge Ruffieux.
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ACIDULE

Le style
Carven se
neurrit des
veryages de
Serge Ruffisux
st d'un petit

grainde folie.

COQ Symbola

frangais,

ilaé&tétrouye

dans les

archives de

Madame Carven

et apparait

iei comme un

clind'oall

ludique.
CONTRASTE
Une silhouette
qui joue des
superpositions
atdas
raccourcis
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DE LA SEMAINE

LA DISTANCE

La Head a fait de sa
localisation, a lécart, une
force. L'école a acquis

un «campus urbain» de
16000 m?2, en périphérie
de Geneéve. Les jeunes
cravachent. Ils utilisent des
«matériaux donnés par des
manufactures locales. On
ressent un travail tres soigné
qui trouve sa créativité ailleurs
que dans l'explosion punk de
Londres», constate Alice
Pfeiffer, rédactrice en chef
d’Antidote et membre du jury.

LORYMORE

Mikael Vilchez, 27 ans, grand
prix du Jury (présidé par
Serge Ruffieux, de Carven),
a fait défiler ses créatures
masculines sur une reprise
de Britney Spears au piano.
La rencontre entre culture
queer, artisanat et imagerie
pop se lit autant dans la
fringue que dans la
scénographie, en osmose
avec sa déconstruction

' fantasmagorique du denim.
Instagram a enfanté de
jeunes directeurs artistiques,
plus que de designers mode.

[0 NEWS:

10 DECRYPTAGE

f-.?'h

- 270 tenues, d'olt ont émergé

[F BURLFSQUE

Le défilé présentait

des toreros dessinés par

. Flore Girard de Langlade

(prix La Redoute x HEAD
2017) ou un chevalier
moderne en forme de
phallus - une performance
de Paul Pourcelot. Des
extravagances cadrées,
qui laissent présager une
rébellion sans heurts. En
Suisse, on a l'excentricité
pragmatique, on va chercher
avec dérision dans «son
histoire ancienne», dixit Alice
Pfeiffer; la projetant dans

| une créativité portable.

Le défilé de Mikael
Vilchez, grand prix du
jury de la Head.

LA DIVERSITE

La Head compte

700 étudiants de

40 nationalités différentes
et des intervenants du
monde entier. «Une formation
riche qui rend les éléves

trées matures», selon Glenn
Martens, créateur de Y/
Project et membre du jury.
L'établissement pousse les
étudiants a s'inscrire dans
une réalité économique et
sociale. Selon Jean-Pierre
Greff, son directeur,

la pédagogie est pensée
comme «un espace de
liberté et de responsabilité
personnelle».

LA SUISSE, LAUTRE PAYS DE LA MODE

En dix ans, l'école de mode et de design la HEAD, a Genéve, est entrée dans le
classement des meilleures institutions mondiales, selon The Business of Fashion. Son défilé
annuel a eu lieu le 20 octobre. Sur quoi batir une nouvelle puissance mode? par Claire TOUZARD
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SAY WHO

Les 3 lauréats des prix du défilé; Miguel Filipe Mendes Salvador, Prix Bachelor Bangénie, Flore Girard de
Langlade, Prix HEAD x La Redoute, Mikael Vilchez, Prix Master Mercedes-Benz 2017

invités ambiance détails

Q ER/EN

Tradition depuis plusieurs années, la HEAD
— Genéve (Haute Ecole d'art et de design)
organisait  la fin octobre son annuel défilé
pour présenter les collections de ses
éléves de Bachelor et Master. C'est dans
son tout nouveau campus (anciennement
Espace Hippoméne) que les 23 étudiants
de Bachelor et 8 de Master ont présenté
leurs collections dans I'espoir de
remporter les trés convoités Prix Bachelor
Bongénie et Prix Master Mercedes-Benz.
Nouveauté cette année, I'école (classée
parmi le top 40 des formations mode par
le trés sérieux Business of Fashion)
s'associait a La Redoute pour la création
du prix La Redoute x HEAD avec a la clé
I'opportunité pour le lauréat de créer une
collection capsule avec le géant francais
du prét-a-porter. Le talent des étudiants de
la HEAD n'est plus a prouver, en atteste le
prestigieux jury de cette édition 2017 :
présidé par Serge Ruffieux, directeur de la
création chez Carven et diplome de la
HEAD, le jury comptait notamment les
créateurs Stephen Jones, Glenn Martens
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ou la rédactrice Alice Pfeiffer. Alors que le
defilé était placé sous la direction
artistique de Léa Peckre, habituée des
semaines de la mode et responsable de la
filiere Design Mode de I'école depuis
2015, I'école proposait également une
conférence de Serge Ruffieux en
conversation avec Jean-Pierre Blanc,
fondateur du Festival de Hyéres, et Jean-
Baptiste Talbourdet-Napoleone, directeur
de création du M Le Monde. A I'issue de la
soirée, trois jeunes créateurs se sont
démarqueés : Mikael Vilchez remporte le
Prix Master Mercedes-Benz et Miguel
Filipe Mendes Salvador le Prix Bachelor
Bongeénie. Pour sa premiére édition, le Prix
La Redoute x HEAD a été remis a Flore
Girard de Langlade. Genéve, sans aucun
doute nouvelle capitale de mode a garder
dans son radar...
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