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Responsables : Carlo Parmigiani et Jérôme Baratelli. 
Coordination : Victor Durschei.
Professeur-e-s et intervenant-e-s invités en 2009 – 2010
(liste provisoire) : Jean-Baptiste Auvrey (Agence Patrick Jouin ID, 
Paris), Johanne Blanchet (Museum Développement, Neuchâtel),
Claudio Colucci (Tokyo-Paris),  Cédric Decroux et Yves Fidalgo
(Fulguro, Lausanne), Philippe Délis (intégral philippe délis architectes
scénographes, Paris), Frank Dittmann (OOS, Zürich), Marie-Christine
Dorner (Dorner-Design, Paris), Jean-Jacques Ezrati (Paris), 
Alexandra Gübeli (GXM architekten, Zürich), Michèle Gubser et Fred 
Lambert (aer, Paris), Gérard Laizé (VIA, Paris), Virginie Lavey (Tokyo), 
Roberto Ostinelli (Paris), Philippe Rahm (Paris-Lausanne),
Pierre di Sciullo (Qui Résiste ?, Paris), Frédéric Teschner et Pierre 
Jorge Gonzalez (AAS, Berlin-Paris), Agence Trafik (Lyon), Trivial Mass 
Productions (Lausanne), Ludovic Vallognes (L’autobus impérial, 
Paris), Daniel van der Velden (Metahaven, Amsterdam-Bruxelles), 
Thomas Widdershoven (thonik, Amsterdam).
Enseignements techniques : Jean-Luc Marchina, Pauline Yapi-Aubert 
(bureau Assemblage, Genève).

                                                                                                                                        

Partenaires institutionnels

–	 Université Paris 8, master « Art contemporain et nouveaux
	 médias » et laboratoire « Esthétique des nouveaux médias »
–	 Ecole nationale supérieure des arts décoratifs, Paris, « EnsadLab »
–	 New media department,
	 Doshiha Women’s College of Liberal Arts, Kyoto
–	 Information Media Center, Université Seian, Kyoto
– 	 Media Arts & Technology Program, University of California,
	 Santa Barbara
– 	 Ecole supérieure d’art d’Aix-en-Provence
–	 EPFL, Media and Design Laboratory
– 	 Zürcher Hochschule der Künste, Design2Context – institute for 	
	 Design Research
–	 Université du Québec à Montréal, DESS Design d’événements
–	 Université de Genève, Laboratoire de Recherches en Sociologie
–	 Ecole Supérieure d’Art et de Design de Saint-Etienne

Genève

Située sur les bords du lac Léman, entre Alpes et Jura, à l’ext-
rémité sud-ouest de la Suisse, la ville de Genève jouit d’une 
situation exceptionnelle en Europe. Son aéroport international 
la place à une heure de Paris ou Milan, et guère plus de
Londres, Berlin ou Madrid, ce qui en fait un véritable carrefour 
au centre de l’Europe occidentale.
	 La ville est assurément le lieu où émergent et s’affrontent 
aujourd’hui les grandes questions de civilisation. Ville d’histoire 
et de patrimoine remarquable, Genève concentre les enjeux 
politiques, économiques et par conséquent culturels du monde 
à venir. De la finance et du négoce international aux organisa-
tions humanitaires et diplomatiques, de l’univers du luxe à la 
culture alternative, Genève est une ville de contrastes saisis-
sants, innervée de toutes les tensions du monde contemporain. 
	 De nombreuses entreprises suisses et internationales sont 
implantées à Genève, actives aussi bien dans la création haut 
de gamme que dans les nouvelles technologies ou la recherche 
de pointe. La richesse de son tissu économique et industriel 
en fait un lieu unique où se croisent tradition et innovation. En 
témoignent les foires de dimension internationale – touchant 
à des secteurs d’activité aussi divers que la haute horlogerie, 
l’automobile ou les nouvelles technologie de l’information
et de la communication – que Genève accueille chaque année.
Ce dynamisme du contexte genevois et le réseau dense des 
partenaires privés ou institutionnels avec lesquels notre école 
collabore activement constitue le socle indispensable et
privilégié d’une telle formation master.
	 Marquée par une tradition urbaine très ancienne mais 
toujours à échelle humaine, Genève abrite par ailleurs une scène 
culturelle extrêmement vivante, dans tous les champs de
la création contemporaine, design compris. Genève est aussi la 
ville où, depuis des siècles, quelques unes des grandes figures 
intellectuelles ont marqué l’histoire. Venir y étudier, c’est 
s’inscrire dans un réseau de formation qui attire des étudiant-
e-s du monde entier.

La Head – Genève

Située au cœur de Genève, la Head – Genève est la plus impor-
tante institution de formation en art et en design de Suisse 
occidentale. Elle a été créée en 2006 à partir de la réunion de 
l’Ecole supérieure des beaux-arts et de la Haute école d’arts 
appliqués, toutes deux plus que bicentenaires. La Head – Genève
propose un large choix d’enseignements de haut niveau à 
travers deux vastes domaines d’égale importance : Design et 
Arts visuels.
	 Le domaine design offre une formation professionnelle 
singulière, de niveau universitaire, dans trois grandes filières : 
Architecture d’intérieur / Design d’espace – Communication 
visuelle – Design Mode, Accessoires et Bijou.
	 Projets en ateliers, cours et séminaires, travaux de commande
en lien étroit avec les milieux professionnels du design,
workshops animés par des designers internationaux invités, 
concourent au dynamisme d’un espace pédagogique conçu 
comme un espace de liberté et de responsabilité personnelle et 
sociale. Tous les moyens sont mis en œuvre pour favoriser
la créativité des étudiant-e-s et leur appropriation autonome 
des moyens techniques et conceptuels les plus larges. Dans
ce cadre ouvert, l’étudiant-e designer est invité à profiler son
projet de la façon la plus pointue. C’est sous cette logique 
interdisciplinaire, d’une pédagogie souple refusant tout dogma-
tisme, articulant engagement et expérimentation, que peut 
émerger un design innovant, en prise avec l’environnement 
culturel, social et professionnel d’aujourd’hui.
	 Située au croisement du travail artistique et du savoir-faire
technique, du monde culturel et des milieux économiques, 
soutenue par le dynamisme du contexte genevois et de fortes 
relations internationales, la Head – Genève occupe une position
originale parmi les grandes structures européennes d’un do-
maine design en pleine expansion et perpétuelle reconfiguration.

Les orientations master en design de la Head – Genève

La Head – Genève propose deux orientations du Master of Arts HES-SO 
en Design : Media Design, Espaces et Communication.
	 Deux autres orientations sont offertes à l’Ecal – Lausanne :
Art Direction, Design de produit.
	 Un séminaire de formation à la recherche et deux workshops 
transversaux sont proposés conjointement par les deux écoles
(12 ECTS au total).
	 La Head – Genève dispense six modules d’enseignements de tronc 
commun pour ses deux orientations (18 ECTS au total) : 
–	 Nouveaux dispositifs de présentation : événement / performance / 	
	 temps réel
–	 Espace réel / Espace virtuel
–	 Théorie du design
–	 Design responsable et Eco-design / Design critique et expérimental
–	 Méthodologie de projet
–	 Développement de projets avec logiciels spécialisés (Max MSP, 	
	 Maya, Processing, Flash Lectra, Assyst, Vidya et RT3D)

Informations pratiques

Langue
La langue d’enseignement est le français, complétée par des apports 
en anglais.

Durée
Quatre semestres. Octobre 2009 – juin 2011.

Crédits 90 ECTS

Titre délivré
Master of Arts HES-SO en Design
–	 Orientation Media Design
–	 Orientation Espaces et Communication
Ce titre est internationalement reconnu.

Titre requis
–	 Diplôme de Bachelor d’une Haute école (HES, Ecole 			 
	 d’enseignement supérieur ou université) ou formation équivalente
	 et/ou
–	 expérience professionnelle jugée équivalente.

	 Coûts CHF 500.- / 320 Euros par semestre
	 Début des cours 5 octobre 2009

Procédure d’admission
1	 Le dossier d’admission doit être composé :
–	 d’une lettre de présentation et de motivation,
–	 de l’énoncé d’un projet de master,
–	 d’un portfolio ou de documents sur tirage papier qui informent 	
	 sur les recherches et engagements antérieurs

–	 du formulaire d’inscription dûment complété,
–	 de la copie du titre autorisant l’inscription au concours,
–	 d’un curriculum vitae détaillé,
–	 de deux lettres de recommandation.
2	 Après examen des dossiers par les membres du jury,
	 les candidat-e-s retenus pour les entretiens d’admission seront 	
	 convoqués par écrit.

Délai d’admission
Dépôt des dossiers de candidature : 29 mai 2009
Entretiens : 24 – 26 juin 2009

Formulaires d’admission disponibles sur www.hesge.ch/head

Contact
Haute école d’art et de design – Genève
Boulevard James-Fazy 15, CH – 1201 Genève
Téléphone +41 22 388 51 00, fax +41 22 388 51 59
E-mail info.head@hesge.ch, www.hesge.ch/head

Media Design Espaces et
Communication

Les éléments de communication visuelle sont omniprésents dans 
l’espace construit, qu’il soit public ou privé, culturel, professionnel
ou commercial. Le programme Master Espaces et Communication 
croise les compétences du design graphique et de la signalétique 
avec celles du design d’espaces et de l’architecture dans une logique 
multidisciplinaire et une optique de pratique concertée. Il répond 
ainsi à une série d’attentes sociales croissantes, allant du design 
des éléments d’information et d’orientation dans l’espace public à
la scénographie d’exposition. La conception spatiale est comprise 
comme vecteur de communication, et les éléments graphiques, 
visuels et textuels, voire sonores, participent de la construction
de l’espace. Ce Master privilégie le champ des espaces concrets tout 
en laissant une place significative à l’emploi des technologies et 
ressources des nouveaux médias virtuels (en lien notamment avec le 
Master Media Design).

Le programme Master Espaces et Communication s’adresse
aux étudiant-e-s / designers, suisses ou étrangers, dont l’espace 
(architecture d’intérieur / design d’espace) ou la communication 
visuelle (graphisme, webdesign, vidéo, signalétique) constituent
les terrains d’action principaux et qui souhaitent élargir et appro-
fondir leur pratique. Il permet aussi à des créateur-rice-s actifs
dans des domaines connexes (architecture, design industriel, typo-
graphie, photographie) de développer et d’interroger leur discipline 
dans la perspective d’une communication globale intégrant les
composantes spatiales.

Ce programme Master forme des designers dont les compétences 
se fondent sur le développement de concepts spatiaux et communica-
tionnels innovants, sur la maîtrise des savoirs et des savoir-faire,
ainsi que sur une réflexion critique et éthique. Il favorise l’acquisition
de capacités élevées d’innovation, d’organisation et d’adaptation 
qu’exigent les pratiques professionnelles spécifiques. Informé par 
les apports théoriques des sciences humaines, valorisant le potentiel 
créatif de chaque étudiant-e, ce master original, unique en Suisse, 
offre la possibilité d’expérimenter et de développer des projets réels, 
éphémères ou durables, en lien avec les grandes structures culturelles,
les entreprises et manifestations économiques (forums, foires ou 
salons) et les organisations internationales implantées à Genève.

L’enseignement met l’accent sur les interactions des différents 
champs professionnels : design d’exposition (exhibition design), 
design d’espaces commerciaux et de services (stands, show-rooms, 
concept stores, …), signalétique et graphisme dans l’espace public, 
design d’événements et communication institutionnelle (corporate 
identity). Un accent spécifique est également porté sur les dispositifs 
de communication d’urgence des organisations internationales.

Le programme est organisé autour d’ateliers permettant l’expéri-
mentation et le prototypage de dispositifs de communication
destinés au grand public aussi bien qu’à des publics de spécialistes. 
Les étudiant-e-s y développent des propositions personnelles, enri-
chies par des enseignements spécifiques (displays, lumière, espace 
sonore, …), privilégiant les collaborations aux travers de workshops, 
de visites, de conférences et de séminaires théoriques. La langue 
d’enseignement est le français complétée par des apports en anglais.

Un travail personnel de Master Thesis (réalisation pratique/arti-
stique et réflexion théorique), réalisé sous la direction de professeurs-
tuteurs, couronne le cursus et permet d’obtenir le titre de Master
of Arts HES-SO en Design – orientation Espaces et Communication.

Le programme accorde une importance primordiale à la
recherche, et bénéficie de nombreux partenariats, institutionnels 
ou privés, noués au niveau national et international. Espaces et 
Communication partage des modules de formation avec les autres 
orientations du Master HES-SO en Design, en particulier Media 
Design (Head – Genève).

L’encadrement est assuré par une équipe polyvalente et
pluridisciplinaire d’enseignant-e-s, de professionnel-le-s du design 
d’espaces et de la communication visuelle, de créateur-rice-s,
de chercheur-euse-s et d’intervenant-e-s invités.

Le programme Master Media Design s’adresse prioritairement aux 
étudiant-e-s/designers, suisses ou étrangers, dont les nouveaux
médias numériques constituent le terrain d’action principal (inter-
action, web, game design) et qui souhaitent élargir et approfondir 
leur pratique. Il permet aussi à des créateur-rice-s actifs dans
des domaines connexes (graphic, fashion, architectural design) de 
développer et d’interroger leur discipline en y intégrant les démarches,
les outils et le potentiel d’expression et de communication des
technologies émergentes.

Ce programme professionnalisant, unique en Suisse, vise à former 
des designers dont les compétences se fondent sur la maîtrise des 
techniques, la réflexion critique et l’évaluation esthétique. Il favorise 
l’acquisition de capacités élevées d’innovation, d’organisation
et d’adaptation qu’exigent les nouvelles pratiques du media design. 
Il offre la possibilité d’inventer et de développer des dispositifs, 
produits ou applications, ainsi que leurs contenus, en mettant
en œuvre les codes et les outils propres aux technologies numériques 
et aux réseaux.

Basé sur le constat que le numérique constitue un intercode
universel permettant d’unifier et de croiser les divers champs du 
media design, le programme concerne l’ensemble des processus de
visualisation, de modélisation et de communication impliquant les 
nouveaux médias. 

L’enseignement, qui met l’accent sur l’importance du code et de 
la programmation, favorise la convergence entre différents champs 
du media design dans lesquels s’inscrivent les projets des étudiant-
e-s : interaction design, visualisation dynamique des données, digital 
fashion design, médias locatifs et mobiles, édition et publications 
électroniques, performance numérique et temps réel. 

Organisé autour d’un atelier d’expérimentation et de prototypage 
dans lequel l’étudiant-e développe des travaux personnels,le cursus 
est enrichi par des enseignements techniques spécifiques et individu-
alisés, des workshops, des conférences et des séminaires théoriques.

Un travail personnel de Master Thesis (réalisation pratique/arti-
stique et réflexion théorique), réalisé sous la direction de professeurs-
tuteurs, couronne le cursus et permet d’obtenir le titre de Master of 
Arts HES-SO en Design – orientation Media Design.

Le programme accorde une importance primordiale à la recherche 
et bénéficie de nombreux partenariats, institutionnels ou privés, 
noués au niveau national et international. Media Design partage des 
modules de formation avec les autres orientations du Master HES-SO 
en Design, en particulier Espaces et Communication (Head – Genève), 
de même qu’avec l’orientation Master WORK.MASTER (Head – Genève, 
domaine Arts visuels).

L’encadrement est assuré par une équipe polyvalente et pluridis-
ciplinaire d’enseignant-e-s, de professionnel-le-s du media design, 
de créateur-rice-s, de chercheur-euse-s et d’intervenant-e-s invités.

Coordination : Daniel Pinkas, Daniel Sciboz, Christiane Luible.
Professeur-e-s invités en 2009 – 2010 : Etienne Mineur (Paris),
Douglas E. Stanley (Aix-en-Provence). 
Enseignements techniques : Claudy Iannone, Pierre Rossel, Daniel Zea.
Intervenant-e-s (liste provisoire) :
James Auger et Jimmy Loizeau (Auger+Loizeau, Londres), Ambroise 
Barras (UniGe, Genève), Vadim Bernard (Incident.net, Paris),
Jean-Louis Boissier (Université Paris 8/ENSAD, Paris), Luc Courchesne 
(Université de Montréal), Lalya Gaye (Dånk ! Collective, Göteborg), 
Jean-Michel Géridan (ENSBA, Paris), Patrick J. Gyger (Maison 
d’Ailleurs, Yverdon-les-Bains), Usman Haque (Haque Design, Londres), 
Jeffrey Huang (EPFL, Lausanne), George Legrady (University of
California, Santa Barbara), Michael Lew (Lev Studio, Genève/Los 
Angeles), Nicolas Nova (LiftLab, Genève), Emanuele Quinz (mosign, 
Paris), Carlo Ratti (carlorattiassociati/MIT Senseable City Lab, Turin/
Cambridge), Annelore Schneider (Collectif_fact, Genève), Peter 
Sinclair (Ecole supérieure d’Art, Aix-en-Provence), Hajime Takeuchi 
(Nagoya University of Arts).


